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En esta guia descubriras como la impresion 3D puede
ayudarte a mejorar tus estrategias de marketing
promocional para sorprender a tus clientes.
cEstas preparad@?

Crea articulos 3d
promocionales
unicos




¢ QUE ES LA IMPRESION 3D?

Sin rodeos...,
es una impresora que en vez de imprimir
papel imprime objetos 3d reales a través de
modelos digitales disefados por ordenador.

PERO...

Si, con las impresoras 3d se pueden hacer
realidad los objetos que imagines.

Y ESTO APLICADO AL MARKETING PROMOCIONAL...

Y

Abre un mundo de originalidad y nuevas posibilidades.




EL PROBLEMA

En un mercado saturado de productos promocionales convencionales, las empresas se enfrentan a un
problema recurrente: la falta de impacto y diferenciacion.

| 0s articulos promocionales genéricos, como boligrafos, llaveros estandar y tazas, suelen pasar
desapercibidosy, en el peor de los casos, terminan olvidados en un cajon o, peor aun, en la basura.

¢Por qué los articulos genéricos estan fallando?

e Saturacion del Mercado: La abundancia de productos promocionales similares reduce
significativamente su capacidad de captar la atencion. Con tantas opciones similares, los clientes se
sienten desbordados y, en ultima instancia, indiferentes ante estos regalos.

e Falta de Personalizacion: Los articulos promocionales tradicionales a menudo carecen de
personalizacion significativa. Un logotipo impreso en un boligrafo no es suficiente para destacar en un
entorno competitivo donde las experiencias personalizadas son cada vez mas valoradas.

e Poco Valor Percibido: Si un producto promocional no aporta un valor claro y visible al cliente, su
impacto se diluye. Los articulos genéricos a menudo no logran crear una conexion emocional con el

cliente ni fortalecer la identidad de la marca. /
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Conexion emocional con el cliente: Un articulo disefiado especialmente para el cliente refuerza la
relacion y aumenta la fidelizacion.

Diferenciacion y exclusividad: Al poder crear piezas unicas, hace que tu marca destaque frente a la
competencia de forma original y sorpresiva.

Personalizacion y adaptacion rapida: Los articulos 3d se pueden personalizar y ajustar de forma
rapida, por lo que puedes aprovechar y diseflar productos adaptados a cada ocasidon, como ferias,
eventos, etc.

Creatividad de Impacto: La impresion 3D te permite dar vida a ideas innovadoras y creativas de forma
unica, comunicando de forma poderosa e impactante. No se trata solo de crear un producto, sino de
crear una experiencia personalizada que resuene con tu audiencia y el proyecto.

Identidad de marca y mayor retencion: Al crear algo verdaderamente representativo y memorable,
logras una mayor conexion emocional con tus clientes, lo que da reputacion positiva a tu marca
impulsando la fidelizaciéon y la recomendacion.

Ahorro de costes y rentabilidad: Gracias a su rapida cadena de fabricacién y su impacto positivo en el
cliente permite tener un ahorro en costes y una rentabilidad a corto, medio y largo plazo por lo que el
dinero que se destina a articulos promocionales estara mejor invertido que farbricandolos con articulos

de publicidad genéricos.
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1- Identifica las fases de embudo en las que estén tus clientes

Teniendo la posibilidad de crear de forma tan rapida y personalizada puedes acertar de pleno ofreciendo a
tus clientes un articulo que les encante, pero siempre teniendo en cuenta...
¢En qué fase se encuentran tus clientes en tu objetivo?

¢Captacion? Los clientes de captacion son aguellos que aun no han interactuado con tu marca. EL
objetivo es captar su atencion y generar interes.

Puntos claves: Los articulos deben ser visualmente atractivos y utiles en el dia a dia para aumentar la
exposicion a la marca, asociandola con calidad e innovacion.

¢Recomendacion? Son aquellos que ya han tenido una experiencia con tu marca y queremos que
incluyan en nuevos clientes a través de la recomendacion.
Puntos clave: Los articulos deben ser personalizados y ofrecer sentido de exclusividad.

¢Fidelizacion? Son aquellos que han realizado varias compras y tienen una relacién continua con tu
marca.

Puntos clave: deben ser de calidad y tener un significado especial que refuerce la conexion
emocional.

/



2- Define la idea del articulo promocional

Nadie mejor que tu conoce el gran impacto que puede tener una buena estrategia de marketing y
tenemos una buena noticia que darte. La Impresion 3d es un potenciador de creatividad!

iIMAGINA'Y CREA! Pero hazlo siguiendo estas reglas:

e Prioriza la necesidad, gusto y utilidad de tu cliente: Este es un error que cometen
frecuentemente las empresas, y es que priorizan la marca que tanto esfuerzo les ha costado crear, y
esto, no lo percibe de la misma manera el cliente.

Enfoca primero el articulo en tu cliente y después relacionalo con tu marca.

e Sé original y diferente: No es o mismo un llavero con forma/dibujo que guste a tu cliente y que
tenga tu marca que regalarle un simple llavero con tu logotipo. Esto ultimo refleja el error anterior
comentado.

e Enfocate en remover emociones positivas relacionadas con el evento/lugar: ;Estas en un
evento tecnologico? ;En un evento pro ambiental? Recuerda que esos clientes estaran ahi por
voluntad propia. Utiliza esto para sacar ventaja y piensa en un articulo que provoque un estimulo

relacionado con ello teniendo en cuenta los otros dos puntos anteriores.



3- Disena el mejor articulo posible

Llaveros / Imanes personalizados

Ahora que ya sabes de qué va la cosa.. Haz un llavero o un iman ESPECTACULAR totalmente personalizado que
realmente provoque un estimulo positivo a la vez que promocionas la marca. El limite esta en tu imaginacion.

Trofeos y premios para el mas aburrido...

Y es que con los premios pasa algo muy parecido... Placas, copas de laton...siempre lo mismo. Articulos que hoy en dia
dicen muy poco.

SORPRENDE con un premio que provoque un GUAU y recuerda que se trata de remover emociones... Imagina un
trofeo de cualquier tematica deportiva que mezcle también alguna figura muy conocida del lugar! Sera un trofeo
ganador valga la redundancia.

iCon impresion 3d puedes crear los premios mas originales!

Figuras y Regalos promocionales

Y ya que podemos hacerlo realidad con solo imaginarlo...
Pétalo con una figura o un regalo estrella que se mimetice a la perfeccion con tu empresa y/o tu evento.

/
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EROS CON LA ESENCIA DETU NEGOCIO

) de Siurell Obra civil se basa en la excelencia de cada una
acciones.

e Caso aprovecha la impresion 3d para fabricar llaveros 3d
alizados originales que representan su sector para
cionar su negocio.
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ONOS DE VALORES CORPORATIVOS

tegridad, Excelencia, Respeto, Teamwork e
novacion

proyecto basado en crear llaveros puzzle que
en los simbolos de los pilares fundamentales que
presentan a la empresa RGIS.
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La impresion 3D ofrece una her
para innovar en estrategias
permitiendo la creacidon c

CONCLUSION

ramienta poderosa
promocionales,
e productos

personalizados y aportando va

or para conseguir

experiencias de marca unicas.

Las empresas que aprovechen

esta tecnologia en

sus estrategias estaran mejor preparadasy

destacaran en un mercado
competitivo.

cada vez mas

Se estima que implementar
estrategias de marketing
promocional con impresion
3d puede aumentar el flujo de
clientes entre un 10% y un
15% y que provoca una
retencion de clientes superior
al 15%.

15 % 15 %

Aumento de clientes Retencion de clientes
hasta el 15% mas  superior al 15% mas



